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1. UVOD

Dotaznik byl vytvofen za ucelem ziskani zpétné reakce pfiznivct konference Barcamp Brno
na tuto konferenci, a to at zpétné reakce od pfimych u&astnikd konference, tak zpétné
reakce téch, ktefi se konference nemohli za¢astnit.

2. CHARAKTER VYZKUMU

Sbér dat byl proveden v elektronické podobé pomoci nastroje Ana Survey, produktu
spole¢nost GBIT, ktery umoZznuje pfipravit dotaznik s riznymi typy otazek. O vyplnéni
dotazniku byli respondenti poZadani organizatory na konferenci a nasledné pak e-mailem
po skondeni akce.

Vybrané vysledku bylo mozné zobecnit na vSechny G&astniky konference &i pfiznivce
konference Barcamp Brno (U€astnici konference a zajemci o ucast na ni), a to s ohledem
na celkovy pocet sebranych dat a velikost zakladnich soubort (pocet G¢astnik konference
a pocet vSech osob, které projevily zajem o ucast na konferenci).

2.1 Dotaznik
Dotaznikové Setfeni bylo provedeno v terminu od 15. 10. 2011 (den konani konference)
do 25. 10. 2011.

Dotaznik se skladal z 9 zjiStovacich otazek, tykajicich se konference, prostoru
pro pripominky, 3 otazek partnert akce a 6 identifikacnich otazek.

Celkem bylo sebrdno 273 odpovédi ke dni ukon€eni sbéru dat, po jejich prvni kontrole
a analyze bylo vyfazeno 27 formularu.

2.2 Cilova skupina dotazniku

Cilovou skupinou pro dotaznik byli t€astnici konference Barcamp Brno 2011 (celkem 450
zucastnénych) a zajemci o uc¢ast na ni, ktefi se z divodu omezeni kapacity za ucelem
zajisténi hladkého prubéhu akce a jeji kvality &i z jinych divodu nemohli konference zucastnit
(celkem 450).

Vyhodnoceni byly podrobeny odpovédi od celkem 246 respondentd.
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3. VYSLEDKY VYZKUMU

V ramci vyzkumu byly vyhodnoceny dil¢i otdzky, zavislosti mezi vybranymi proménnymi,
identifikaéni otazky, diky kterym bylo mozné urcit strukturu respondentu a pfiznivci
konference Barcamp Brno, a bylo provedeno zobecnéni vybranych proménnych na vSechny
ucastniky konference ¢i vSechny pfiznivce konference Barcamp Brno.

3.1Pocet a struktura respondent U

Zpracovany byly odpovédi od 246 respondent — 223 muzl a 23 Zen.

Priimérny vék respondentu byl 25 let, modalni hodnota a tedy typicky vék pfiznivc
konference pak 23 let. NejmladSimu respondentovi bylo 16 let, nejstarSimu 54. Vice o vékové
struktufe pFiznivcu konference Barcamp Brno pfiblizuje graf €. 1 niZe.

Graf ¢. 1. Vékova struktura pfiznivc konference Barcamp Brno
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Nejcastéji maji pfiznivci konference stfedosSkolské vzdélani s maturitou (42 %), dale pak
vysokoskolskeé s titulem Bc. (24 %) a vysokoskolské s titulem Ing. nebo Mgr. (23 %), viz graf
¢. 2. Bylo zjiSténo, ze 50 % respondentl se stfedoSkolskym vzdélanim s maturitou pokracuje
v dalSim studiu, 1 % z nich je jinak ekonomicky neaktivni (na matefské dovolené,

v invalidnim ddchodé, nezaméstnani apod.), zbylych 49 % je ekonomicky aktivnich

(29 % OSVC, 20 % zamé&stnanci v pracovné-pravnim poméru).

S rizikem 0,05 mUzeme tvrdit, Ze bez ohledu na to, jak velké skupiny pfiznivcu
konference Barcamp Brno se zeptame, bude mit stfedoSkolské vzdélani s maturitou
minimalné 35,8 % a maximalné 48,2 % z nich.
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Graf ¢. 2: NejvysSi dosazené vzdélani priznivel konference Barcamp Brno
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40 % respondentu jsou studenti, 56 % respondentl je ekonomicky aktivnich. Vice graf €. 3.

Graf €. 3: Ekonomicka aktivita respondentt

Jaka je Vase hlavni soucasna ekonomicka
% aktivita?
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uvazek, castecny uvazek)
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M Jinak ekonomicky neaktivni

m Jinak ekonomicky aktivni

S pravdépodobnosti 95 % lze fici, Ze bez ohledu na to, kolika pfiznivct konference
se zeptame, bude nejméné 33,9 % studentl, maximalné pak 46,1 %.

Témér polovina pfiznivcl konference bydli v Jihomoravském kraji (47 %) a celych
88 % z nich se konference zucastnilo, 13 % respondentl bydli v Moravskoslezském kraji
a konference se zuc€astnilo 81 % z nich. 10 % respondentt bydli v Praze, konference
se zUc&astnilo 60 % z nich. Vice o misté bydliSté respondentl graf €. 4.
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Graf &. 4: Misto bydlisté pFiznivcu konference
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S rizikem 5 % bude pocet pfiznivcu konference vzdy minimalné v 40,8 % z Jihomoravského

kraje, maximéalné pak 53,2 %.

NejcastéjSi obor zajmu/prace ¢i podnikani je obor IT, ktery vybralo 67 % respondentd.
Marketing, média a PR jsou hlavnim oborem zajmu 15 % respondentt a grafika 7 %.

Graf ¢. 5: Hlavni obor zdjmu/prace/podnikani

Jaky je VAs hlavni oboru
zajmu/prace/podnikani?
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Obor IT bude s 95 % pravdépodobnosti hlavnim oborem zajmu u nejméné 61,1 % pfiznivcl
konference, nejvice pak u 72,9 % bez ohledu na to, kolika pfiznivcl se zeptame.
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3.2Vyhodnoceni dil €ich otazek

Vyhodnoceni dil€ich otdzek o konferenci Barcamp Brno 2011 a konferenci Barcamp
Brno 2012.

3.2.1 Ugast na konferenci

Konference se zucastnilo 82 % vSech respondent, ktefi se zapoijili do dotaznikového
Setfeni. Nebyl zjiStén zadny vyrazny rozdil mezi strukturou uc¢astnik konference a strukturou
jejich pfiznivcu, ktefi se nemohli konference zucastnit.

Ugastnici konference stejné jako jeji pfiznivci, ktefi se konference nezugéastnili, jsou nejéastéji
stfedoskolského vzdélani s maturitou (41 % ku 49 %) a studenti (41 % ku 36 %).

Primérny veék je v obou pfipadech 25 let, modalni hodnota véku a smérodatna odchylka

od prumérného véku se v3ak liSi. V pfipadé ucastniki konference je typicky vék 23 let

a smérodatnd odchylka 4,8 let, u pfiznivcu konference, ktefi se do vyzkumu zapojili,

ale konference se nezucastnili, je typicky vék 17 let a smérodatna odchylka 6,7 let.

3.2.2 Uéast na jiné konferenci barcamp

59 % respondentl se doposud neucastnilo Zadné konference typu barcamp.

Graf &. 6: Ugast na jiné barcamp konferenci

Zucastnil/a jste se jiz dfive barcamp
konference?

H Ne.
M Ano, jednou.

Ano, vice nez jednou.

Zjisténa byla mirna zavislost mezi vékem respondentt a poétem jejich G¢astni na barcamp
konferencich. Blize dané ilustruje graf €. 7, ze kterého je mozné si povSimnout, Ze ucast
na konferencich typu barcamp roste s vékem respondentu.
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Graf &. 7: Ugast na jiné barcamp konferenci s ohledem na vék respondentt

4.11. 2011
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Bylo zjiSténo, Ze zavislost existuje i v souvislosti s celym souborem (vSichni pfiznivci
konference Barcamp Brno), nikoliv pouze v tomto konkrétnim vybérovém souboru.

3.2.3 Jak se dozv édéli o konferenci

Nejcastéji se respondenti o konferenci dozvédéli ze socialnich siti jako je Facebook, Twitter,
LinkedIn apod., a to v celych 65 % (70 % OSVC, 69 % zaméstnanc(i a 62 % studentd). 18 %
se o konferenci dozvédélo jinym zplsobem, a to zejména od zndmych, kamaradu &i kolegu

ze zameéstnani (graf €. 8).

Graf ¢. 8: Hlavni informacni kanal o konani konference
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Socialni sité byly hlavnim informaénim kanalem bez ohledu na vék ¢i vzdélani respondentu,
pouze respondenti se stfednim vzdélanim s vyuénim listem se o konferenci pfes socialni sité
dozvédeéli v 50 % a ve zbylych 50 % se o konferenci dozvédéli pfimo na strankach projektu

Barcamp (graf €. 9).
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Graf €. 9: Hlavni informac¢ni kanal o konani konference s ohledem na vzdélani respondentd

4.11. 2011
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B Zakladni vzdélani 6,67% 13,33% 66,67% 13,33%
B Stfedni vzdélani s maturitou 8,82% 3,92% 71,57% 15,69%
m Stfedni vzdélani s vyucnim listem 50,00% 0,00% 50,00% 0,00%
M Vyssi odborné vzdélani 0,00% 33,33% 50,00% 16,67%
m Vysokoskolské — Bc. 6,90% 13,79% 58,62% 20,69%
m Vysokoskolské — doktorské 0,00% 0,00% 75,00% 25,00%
= VysokoSkolské — Ing., Mgr. 10,53% 5,26% 61,40% 22,81%

Bez ohledu na to, kolika pfiznivcu konference Barcamp Brno se zeptame, budou s rizikem
0,05 hlavnim informacénim kanélem o konani konference socialni sité nejméné u 61,1 %
respondentu, nejvice pak u 72,9 %.

3.2.4 Spokojenost s pr ubéhem konference

Ucgastnici byli s prab&hem konference spokojeni.

PfihlaSovani na konferenci oznacilo jako velmi snadné 68 % ucastniku konference,
celych 22 % je shledalo jako spiSe snadné (graf ¢. 10). Jako nejsnadnéjSi hodnotili
prihlaSovani na konferenci respondenti pracujici v administrativé (ano vybralo celych 100 %
z nich), jako nejméné snadné pak respondenti pracujici ve védé a vyzkumu. Byla vSak
prokadzana pouze velmi slaba zavislost mezi oborem zajmu/prace/podnikani a tim,
jak respondenti hodnaotili pfihlaSovani na konferenci.
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Graf ¢. 10: PrihlaSovani na konferenci bylo snadné
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Bez ohledu na to kolika u¢astnik konference se zeptdme, bude s rizikem 0,05 pocet téch,
kterym pfipadalo pfihlaSeni na konference snadné, nejméné 62,2 %, nejvice pak 73,8 %
z nich.

10
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Spokojenost s dopravni dostupnosti mista konéni, prostorami konani konference,
technickym vybavenim, délkou prezentace, prostorem pro diskusi a ob¢erstvenim priblizuji

grafy v tabulce €. 1.

Tabulka €. 1: Tabulka grafl hodnoticich spokojenost s prdbéhem konference Barcamp Brno

Misto konani bylo
dobre dopravneé

(]

1% o9 dostupné

® Ano

M Spise ano
1 Spise ne
H Ne

B Nevim

Prostory byly vhodné

19% 0%

® Ano

M SpiSe ano
1 SpiSe ne
B Ne

® Nevim

Technické vybaveni bylo

Délka prezentaci byla

vyhovujici prijatelna
1%y, 0% 2%0%
® Ano H Ano
M Spise ano M Spise ano
1 Spise ne m Spise ne
m Ne H Ne
m Nevim ® Nevim
Prostor pro diskusi byl Obcerstveni bylo
dostatecny vyhovujici
2% 3% 59, 1%3%
® Ano H Ano
B Spise ano M Spise ano
m Spise ne m Spise ne
m Ne H Ne
M Nevim ® Nevim

11
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Byla zjiSténa mirna zavislost mezi spokojenosti s délkou prezentace a vékem respondentu,
kdy nespokojenost s délkou prezentace vyjadfilo 13 % respondenti mladSich 20 let (8,7 %
mirna nespokojenost, 4,3 % nespokojenost), 8 % respondentl ve véku mezi 20 a 25 roky
(5,7 % mirna nespokojenost, 2,3 % nespokojenost), 5,3 % ve véku od 25 do 30 (3,5 % mirna
nespokojenost, 1,8 % nespokojenost). Mirnou nespokojenost s délkou prezentace

pak vyjadfilo 12 % respondentt ve véku od 30 do 35 let (viz graf €. 11). Zavislost vSak

v souvislosti se zakladnim souborem neni statisticky vyznamna.

Graf . 11: Spokojenost s délkou prezentace s ohledem na vék respondentt
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S pravdépodobnosti 95 % bude nejméné 58 % respondentl spokojeno s délkou prezentace,
nejvice pak 70 %, a to bez ohledu na to, kolik t€astnikd konference se zeptame.

3.2.5 Ocekavani od konference

Nejcastéji u€astnici konference ocekavali ziskani novych poznatkl ze svého oboru zajmu
(41 %), dale pak setkéni se zajimavymi lidmi — networking (23 %) a nové poznatky z jinych
oboru nez byl jejich obor zdjmu (15 %), viz graf €. 12.

Graf ¢. 12: Hlavni o¢ekavani od konference
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B Nové poznatky z mého oboru
zajmu

H Nové poznatky z jinych obora
nez je mudj obor zajmu
Setkani se zajimavymi lidmi -
networking

M Motivaci pro svlj dalsi rozvoj

W Jiné
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Nové poznatky v oboru zajmu byly hlavnim oekavanim bez ohledu na to, jaky byl obor
zajmu respondentd. Pouze respondenti, jejichZz hlavnim oborem zajmu je obchod/podnikani,
ocekavali nové poznatky v daném oboru zajmu v 25 % pfipadech, ve stejném % pfipadu
ocekavali poznatky z jinych obord, networkingu i ziskani motivace pro dalSi rozvoj.

S rizikem 0,05 bude pocet téch, ktefi oCekavali zejména nové poznatky ze svého

oboru, minimalné 34,8 %, maximalné 47,2 %, a to bez ohledu na to, kolika Uu¢astniku
konference bychom se zeptali.

Nové poznatky ze svého oboru zajmu oekavali zejména vysokoskolsky vzdélani
ucastnici konference (75 % z nich), vysokoSkolsky vzdélani u¢astnici s titulem Ing. nebo Mgr.
(45 %) a stfedoSkolsky vzdélani u€astnici s maturitou (43 %), viz graf €. 13.

Graf €. 13: O¢ekavani od konference s ohledem na vzdélani respondentu

V4 V

Ocekavani od konference dle vzdélani
80%

X
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Q
>
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o
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poznatky z Setkani se -
poznatky z - " | Motivaci
, jinych zajimavymi .. .
mého A S pro svij liné
oboru nez lidmi - o .
oboru .. . dalsi rozvoj
AU je mlj obor | networking
| zajmu
B Zakladni vzdélani 35,71% 35,71% 14,29% 14,29% 0,00%
M Stfedni vzdélani s vyuénim listem 0,00% 50,00% 50,00% 0,00% 0,00%
m Stredni vzdélani s maturitou 43,18% 11,36% 25,00% 18,18% 2,27%
B Vyssi odborné vzdélani 20,00% 20,00% 20,00% 40,00% 0,00%
M Vysokoskolské — Bc. 35,42% 18,75% 22,92% 22,92% 0,00%
m Vysokoskolské — Ing., Mgr. 45,00% 12,50% 25,00% 15,00% 2,50%
Vysokoskolské — doktorské 75,00% 0,00% 0,00% 25,00% 0,00%

Mezi vzdélanim a oCekdvanim od konference byla zjisténa mirna zavislost. V souvislosti

se zakladnim souborem vSak nebyla zavislost potvrzena.

Graf &. 14 ilustruje, jak byla splnéna o¢ekavani respondentl s ohledem na to,
co od konference nejvice oCekavali.

13
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Graf ¢. 14: Ocekavani od konference a jejich naplnéni

4.11. 2011
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H Motivaci pro sviij dalsi rozvoj 37% 55% 8% 0% 0%
HJiné 67% 0% 0% 33% 0%

Nejvice spokojeni byli ti respondenti, ktefi od konference ocekavali néco jiného nez nové

poznatky ze svého oboru ¢&i z jiného oboru, networking & motivaci pro dalSi rozvoj (celych

67 % uvedlo, Ze jejich o¢ekavani byla zcela splnéna). Hlavni o¢ekavani byla v téchto

pripadech utfidéni poznatku &i inspirace.

Ocekavani byla zcela spInéna u 42 % respondent(, ktefi se zu€astnili konference,

spiSe ano pak u 48 %.

Graf &. 15: Splnéni hlavnich oekavani od konference
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ocekavani, uvedené v otazce 5 vyse?
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S pravdépodobnosti 95 % bude pocet zcela spokojenych Gcastnika konference
nejméné 35,8 %, nejvice 48,2 % bez ohledu na to, kolik G¢astnikl konference bychom

se zeptali.
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3.2.6 Reakce pFiznivc u konference na omezeni po ¢tu U éastnik u

Omezeni spojené se zajisténim hladkého prabéhu akce a jeji kvality chapalo 73 %
respondentu, ktefi se zapojili do vyzkumu a nezucastnili se konference. Toto omezeni
chapali zejména respondenti ve véku od 25 do 30 let (36,4 %).

Ti, ktefi s omezenim nesouhlasili a nechapali jeho nutnost, byli z 50 % ve véku 20 az 25 let.

Graf €. 16: Pochopeni nutnosti omezeni poctu Uc¢astnikd konference

Pochopeni omezeni poctu ucastniku
konference

H Ano

H Ne

Omezeni mrzelo vSechny respondenty bez ohledu na vzdélani & ekonomickou aktivitu. Byla
zjiSténa stfedni zavislost mezi vékem respondentl a tim, jak moc je mrzelo to, Ze se nemohli
konference G&astnit. Nejvice mrzela tato skute¢nost respondenty starsi 35 let (50 % uvedlo
»velmi mrzelo“, 50 % ,Mrzelo“), nejméné pak tato skute€nost mrzela respondenty mladsi

20 let (10 % uvedlo ,Vubec nemrzelo®, 10 % uvedlo ,Nemrzelo®). V souvislosti se zakladnim
souborem vSak dana zavislost neexistuje.

Graf €. 17: Koho a jak mrzelo, Zze se nemohl G¢astnit s ohledem na vék

Koho a jak mrzelo, ze se nemohl ucastnit
100%
S 80%
S 60%
3 40%
S 20% I
o . ___._
o 0y | Mlmmes 0
-4 Ani
° o
e Vibec Nemrzelo nemrzelo, ani Mrzelo Velmi mrzelo
nemrzelo
mrzelo
B Méné nez 20 10,00% 10,00% 10,00% 40,00% 30,00%
W <20-25) 7,69% 7,69% 15,38% 15,38% 53,85%
<25-30) 7,14% 0,00% 21,43% 35,71% 35,71%
W <30-35) 0,00% 16,67% 33,33% 33,33% 16,67%
m 35 avice 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% 50,00%

15



Vyhodnoceni dotazniku spokojenosti s konferenci Barcamp Brno 2011 4.11. 2011

v v

Videa k pozdé&jSimu zhlédnuti vétSinu respondentt potési (graf €. 18), zadné vyrazné zmeény
nebyly zjistény s ohledem na vék, ekonomickou aktivitu respondentu €i jejich vzdélani.

Graf €. 18: Jak videa potési pfiznivce konference, ktefi se nemohli zi¢astnit

Potési Vas videa z prednasek k
pozdéjsimu zhlédnuti?
0% 0%

H Ano

B SpiSe ano
H Spise ne
H Ne

m Nevim

3.2.7 Barcamp Brno 2012

76 % vSech respondentl uvedlo, Zze pokud budou moci, za€astni se konference Barcamp
Brno 2011. S rizikem 5 % by G&ast pfislibilo nejméné 70,7 %, maximalné pak 81,3 % vSech
respondentt bez ohledu na to, kolika pfiznivc konference bychom se zeptali.

Graf &. 19: Ugast na piisti konferenci Barcamp Brno

Pokud budete moci, zucastnite se
pristiho Barcampu v Brné?

3% 0%

® Ano

H SpiSe ano
1 Spise ne
B Ne

® Nevim

Respondenti, ktefi se zucastnili konference, pfislibili t¢ast na pfisti Barcamp Brno
konferenci ve vétSim poctu nez ti, ktefi se konference nezucastnili (0 26 % vice jich uvedlo,
Ze se konference urcité zucastni). Mezi danymi proménnymi byla zjiSténa mirna zavislost.
Zavislost existuje také v souvislosti s celym zakladnim souborem, tedy v souvislosti se vSemi
priznivci konference Barcamp Brno.
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S Ucasti na pfisti konference Barcamp Brno pocitaji zejména pfiznivci
se stfedoSkolskym vzdélanim s vyucnim listem, se z&kladnim vzdélanim a vy$Sim odbornym
vzdélanim. Nejméné pak s jistou Ucasti pocitaji respondenti s doktorskym titulem. Vice graf
¢. 20.

Graf €. 20: Prislibeni G€asti na pfisti Barcamp konferenci s ohledem na vzdélani

Ucast na budouci konferenci Barcamp Brno
dle vzdélani
100%
x
>  80%
5
2 60%
2
°  40%
o
=)
’§ 20% '
o 0% B | I
Ano Spise ano Spise ne Ne Nevim
B Zakladni vzdélani 86,67% 0,00% 6,67% 0,00% 6,67%
B Stredni vzdélani s vyuénim
i 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
istem
H Stfedni vzdélani s maturitou| 78,85% 11,54% 2,88% 0,00% 6,73%
M Vyssi odborné vzdélani 83,33% 16,67% 0,00% 0,00% 0,00%
H Vysokoskolské — Bc. 74,14% 20,69% 1,72% 0,00% 3,45%
m Vysokoskolské — Ing., Mgr. 71,93% 24,56% 1,75% 0,00% 1,75%
Vysokoskolské — doktorské 50,00% 25,00% 0,00% 25,00% 0,00%

Mezi proménnymi byla zjiSténa stfedni zavislost, ktera byla potvrzena i v souvislosti s celym
zakladnim souborem (vSemi pfiznivci konference Barcamp Brno).

NejCastéji by byli pfiznivci Barcamp Brno ochotni pfiplatit si za obéd v rdmci akce
(23 % z celkového poctu odpovédi a 51 % vSech respondentu), tricko (18 % z celkového
poctu odpovédi a 40 % vSech respondentl) a zahrani¢ni prednasejici (17 % z celkového
poctu odpovédi a 37 % vSech respondentl). Pomér respondentu, ktefi by byli ochotni
si priplatit za doplnkové sluzby konference k celkovému poctu respondentd, ilustruje graf
¢. 21 nize.
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Graf ¢. 21: Ochota pfiplatit si za doplrfikové sluzby v poméru k celkovému poctu respondentt

4.11. 2011

Ochota priplatit si
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Z grafu je patrné, Ze za zadnou z doplfikovych sluzeb kromé obéda v ramci akce
(51 % respondentt) neni ochotna zaplatit vice jak polovina respondentu.

Hlavni témata, kterd by respondenty zajimala, jsou IT, obchod/podnikani a marketing.
Tato témata zajimaji vzdy vice jak polovinu vSech respondentt. Vice graf €. 22.

Graf €. 22: Témata, ktera by respondenty nejvice zajimala

Jaka témata by Vas zajimala?

96%
100% - 86% 83%  85% ’

=] 0,
f’; 80% 77% 2% 67%
§ 60%
S 40%
3 0
g 20% ® Ano
L 0% \
a M Ne
N S & & N 2 4 o &
& & SO
S L \4 N V L
,\Q}’ b\Q N\
(&)
&
0‘0

IT by jako jedno z témat, které by pfiznivce konference nejvice zajimalo, bylo
s pravdépodobnosti 95 % uvedeno minimalné 81,7 % a maximalné 90,3 % respondentd
bez ohledu na to, kolika pfiznivcl konference bychom se zeptali.
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3.2.8 PrApominky a komenta re
PFfipominky a komentare se tykaly nasledujiciho:

» Jmenovka s kontakty pro uc€astniky.

» Limit na pocet U€astnikl nastavit vysSi, pocitat s tim, Ze nékdo nepfijde.

» Planek prostor pfi pfichodu na konferenci nebo lépe feSené znaceni — kde
je obcerstveni, prednaskové mistnosti apod.

» Centralni informacni misto, kde by se dalo vyzvednout napfiklad heslo na WiFi.

» Pofadné kafe.

» DelSi prednasky, napfiklad kolem 1 hodiny, a mozna zvazit jejich predvybér — vyradit
ty, které nejsou kvalitni (radéji 2 kvalitni nez 4 nekvalitni).

* Lépe feSené pfihlaSeni, nebylo jasné, kdo se dostal do limitu a kdo nikoliv, potvrzovaci
e-mail nepfiSel nebo pfiSel den pred konferenci. Na stranky pridat velké tlagitko
.Registrovat®.

3.2.9 Partnerské otazky

Partnerské otazky se tykaly projektu Tripomatic.com, studia na FIT VUT a vytvareni nativnich
aplikaci pomoci HTML5.

Vytvareni nativnich aplikaci

Otazka vytvareni nativnich aplikaci se netykala 28 % respondentt. Pro ty, pro néz byla tato
otazka relevantni, by byla moznost vytvareni nativnich aplikaci pro operacni systém pomoci
HTMLS5 zajimava v 53 %, ve 27 % se respondenti 0 zajimavosti této moznosti jesté
nerozhodlo.

S rizikem 0,05 by byla moZnost vytvareni nativnich aplikaci pro operacni systémy pomoci
HTML5 zajimavé nejméné pro 46,8 %, nejvice pro 59,2 % respondentu bez ohledu na to,
kolika pfiznivct konference Barcamp Brno bychom se zeptali.

Moznost vytvaret nativni aplikace pomoci HTML5 je zajimavéjSi pro obory jako je
grafika (80 % respondentq, ktefi jsou rozhodnuti o pfinosu &i nezajimavosti této nabidky) a IT
(78 % respondentu, ktefi jsou rozhodnuti o pfinosu €i nezajimavosti této nabidky), naopak
nezajimava je pro ucastniky, jejichz oborem zajmu/podnikani/prace je administrativa (100 %
z rozhodnutych respondentll) apod. Viz graf €. 23.
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Graf ¢. 23: Obor prace/studia respondentt a zajimavost/nezajimavost vytvareni nativnich aplikaci pomoci
HTML5

Zajimavost vytvareni nativnich aplikaci pomoci
HTMLS5 s ohledem na obor zajmu

X 100%

0 80%

>

8 60%

S (o]

° ()

E 40%

g 20%

0%
Ano Ne

M Grafika 80,00% 20,00%
mIT 78,26% 21,74%
 Obchod, podnikani 57,14% 42,86%
B Marketing, Média, PR 52,94% 47,06%
B Administrativa 0,00% 100,00%
M Véda a vyzkum 50,00% 50,00%

Mezi proménnymi byla zjiSténa pouze slaba zavislost, kterd existuje i v souvislosti se vSemi
priznivci konference Barcamp Brno.

Tripomatic.com

VétSina pfiznivcl konference Barcamp Brno uvedla, Ze o projektu Tripomatic.com neslysela
(46 %). Ti, jez o Tripomatic.com slySeli, se nej¢astéji domnivaji, ze bude fungovat, ale velkou
diru do svéta neudéla.

Graf ¢. 24: Budoucnost projektu Tripomatic.com

Jak si myslite, Ze bude za rok vypadat startup

Tripomatic.com od brnénské firmy two bits?
3% 2%

M Bude z toho velky a Uspésny web.
B Bude fungovat, ale diru do svéta
neudéla.

m Netroufam si odhadnout.

B Nevim, o projektu jsem neslysela.

B Upadne v zapomnéni.

Uspésnost projektu predpoklada pouze 10 % vSech respondentd, a to nejéastgji z oboru IT
(54 %) a marketingu, medii a PR (17 %).
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S rizikem 5 % bude o Uspésnosti projektu Tripomatic.com presvéd&eno nejméné 6,2 %
a nejvice 13,8 % respondentt bez ohledu na to, kolika pfiznivcl konference bychom
se zeptali.

Studium na FIT VUT

Ke studiu na FIT VUT se nepfihlasi 70 % respondentt. O studiu maji zajem zejména
pfiznivci konference Barcamp Brno se zakladnim vzdélanim (20 % Ano, 33,3 % SpiSe ano),
stfedoSkolskym vzdélanim s vyuénim listem (50 % z nich vybralo variantu SpiSe ano)

a se stfedoSkolskym vzdélanim s maturitou (15,4 % Ano, 2,9 % SpiSe ano). Mezi vzdélanim
a uvazovanym studiem na FIT VUT byla zjiSténa stfedni zavislost. Byla prokadzana statisticka
vyznamnost zavislosti v souvislosti s celym zakladnim souborem (vSemi pfiznivci
konference).

S pravdépodobnosti 95 % se minimalné 64,3 % pfiznivcu konference Barcamp Brno
nepfihlasi na FIT VUT, nejvice pak 75,7 % z nich, bez ohledu na to, kolika z nich
se zeptame.

Zajem o studium na FIT VUT maji zejména mladsi pfiznivci konference Barcamp Brno
ve véku do 25 let. Pfehled téch, ktefi o studium na FIT VUT pfemysleli a zvazuji mozné
studium, uvadi graf €. 25.

69 % pfiznivcl konference, ktefi se ji nemohli za€astnit, bylo zklamano (38 % velmi
zklaméano, 31 % zklamano).

Graf €. 25: Vék respondent(, ktefi zvazuji studium na FIT VUT nebo o daném nepfemysleli

Zajem o studium na FIT VUT dle véku
° 100%
= 80%
>
3 60%
Q.
3 40%
@ I
S 20%
a.
0%
Ano Spise ano Spise neNevim,| nepfemyslel/a jsem nad

B Méné nez 20 31,58% 31,58% 15,79% 21,05%
m <20-25) 47,22% 8,33% 25,00% 19,44%

<25-30) 16,67% 16,67% 33,33% 33,33%
H <30-35) 10,00% 0,00% 40,00% 50,00%
m 35 avice 0,00% 0,00% 50,00% 50,00%

Mezi vékem a zajmem o studium na FIT VUT byla zji$t&na stfedni zavislost. Cim jsou
respondenti starsi, tim méné jich uvazuje o studiu na FIT VUT. Zavislost byla potvrzena
i v souvislosti se vSemi pfiznivci konference, tedy celym zakladnim souborem.
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3.3 Testovani hypotéz

a)

b)

d)

60 % respondentd se jiz v minulosti t€astnilo konference typu barcamp.

Hypotéza je zaroven nulovou hypotézou a pfi hladiné vyznamnosti 5 % ji zamitame.
Vysledek testovani: Pocet respondentd, ktefi se v minulosti G¢astnili konference typu
barcamp je jiny nez 60 %.

Vice jak 80 % respondentu se o konferenci dozvédélo ze socialnich siti.

Nulova hypotéza: 80 % respondentu se o konferenci dozvédélo ze socialnich siti.
Vysledek testovani: Pfi hladiné vyznamnosti 5 % nezamitdme nulovou hypotézu, plati
tedy, Ze o konferenci se dozvédélo ze sociélnich siti 80 % respondentu.

Vice jak 60 % navstévnik( konference oekavalo nové poznatky ze svého oboru.
Nulova hypotéza: 60 % navstévniki konference ocekavalo nové poznatky ze svého
oboru.

Vysledky testovani: PFi hladiné vyznamnosti 5 % hypotézu zamitame, plati tedy
alternativni hypotéza, a to zZe vice jak 60 % navstévnika konference o¢ekavalo nové
poznatky ze svého oboru.

Méné jak 50 % ucastnikd konference by bylo ochotno si pfiplatit za obéd v ramci
konference.

Nulova hypotéza: 50 % ucastniktd konference by bylo ochotno si pfiplatit za obéd

v ramci konference.

Vysledky testovani: PFi hladiné vyznamnosti 5 % hypotézu zamitame, plati tedy
alternativni hypotéza, a to Ze méné jak 50 % ucastnik konference by bylo ochotno
si pfiplatit za obéd v ramci konference.

Vice jak 60 % navstévnikl konference oCekavalo nové poznatky ze svého oboru.
Nulova hypotéza: 60 % navstévnikd konference oCekévalo nové poznatky ze svého
oboru.

Vysledky testovani: PFi hladiné vyznamnosti 5 % hypotézu zamitdme, plati tedy
alternativni hypotéza, a to Ze vice jak 60 % navstévnika konference ocekéavalo
zejména nové poznatky ze svého oboru.
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4. SOUHRN A ZAVER

Typickym ucastnikem konference Barcamp Brno a jejim pfiznivcem je:
* pohlavi: muz,
* vék: 23,
» vzdélani: stredoskolské vzdélani s maturitou,
» ekonomicka aktivita: student,
e obor zamu: IT,

* misto bydlisté: Jihomoravsky kraj.

59 % respondentl se doposud neucastnilo zadné konference typu barcamp.

65 % respondentl se o konferenci dozvédélo ze socialnich siti jako je Facebook,
Twitter, LinkedIn apod. (70 % OSVC, 69 % zaméstnanct a 62 % student(), 18 % z nich
se o konferenci dozvédélo jinym zplasobem, od znamych, kamaradui ¢i kolegu
ze zameéstnani.

PfihlaSovani shledala vétSina ucastnikd konference jako snadné, misto konani
konference dobfe dopravné dostupné a prostory vhodné, stejné tak jako technické vybaveni
konference. Délka pfednések byla ve vétsiné pfipadu hodnocena jako pfijatelnd, prostor
pro diskusi jako dostate¢ny. Obcerstveni bylo hodnoceno jako vyhovuijici.

Nejcastéji ucastnici konference oCekavali nové poznatky ze svého oboru zajmu
(41 %), setkani se zajimavymi lidmi — networking (23 %) a nové poznatky z jinych obor(
nez byl jejich obor zajmu (15 %).

Ocekavani byla zcela splnéna u 42 % respondentd, ktefi se zu€astnili konference,
spiSe ano pak u 48 %. S pravdépodobnosti 95 % bude pocet zcela spokojenych ucastniku
konference nejméné 35,8 %, nejvice 48,2 % bez ohledu na to, kolik t€astniki konference
se zeptame.

73 % respondentd, ktefi se zapoijili do vyzkumu a nezucastnili se konference, chpalo
omezeni poctu ucastnikl z divodu zajisténi hladkého pribéhu akce a jeji kvality. Toto
omezeni chapali zejména respondenti ve véku od 25 do 30 let (36,4 %). Videa k pozdéjSimu
zhlédnuti potési 96 % z nich.

76 % priznivcl konference se konference zuc&astni pfisti rok, pokud budou moci.
Pfiplatit si za doplfikoveé sluzby na konferenci neni ochotna vétSina z nich. Nejvétsi pocet
respondentu uvedlo, Ze by bylo ochotno pfiplatit si za obéd v ramci akce, jednalo se vSak
pouze o polovinu z nich (51 % z celkového poctu respondent().

Témata, kterd by respondenty zajimala, jsou IT, obchod/podnikani a marketing, média
a PR.

Pro ty, pro néz byla otdzka o moznosti vytvareni nativnich aplikaci pro operacni
systémy pomoci HTML5 relevantni, by byla tato moznost zajimava v 53 %, ve 27 %
se respondenti o0 zajimavosti této nabidky jesté nerozhodli.
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Uspésnost projektu Tripomatic.com predpoklada pouze 10 % v3ech respondentd,
a to nejcastéji z oboru IT (54 %) a marketingu, medii a PR (17 %).

Ke studiu na FIT VUT se nepfihlasi 70 % respondentl. O studiu maji zajem zejména
pfiznivci konference se zakladnim vzdélanim (20 % Ano, 33,3 % SpiSe ano), stfedoskolskym
vzdeélanim s vyuénim listem (50 % z nich vybralo variantu SpiSe ano) a se stfedoSkolskym
vzdélanim s maturitou (15,4 % Ano, 2,9 % SpiSe ano) a zejména pfiznivci mladsi 25 let.
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